
Nüsse von hier

WALNÜSSE UND MANDELN AUS RHEINHESSEN



● Gärtnermeister mit Schwerpunkt Obstbau

● über 40 Jahren Erfahrung mit klassischen 

Obstsorten

Peter Schwalbach



Wir...

…und verkaufen über unseren OnlineShop    
   an Endkunden und Wiederverkäufer. 

...produzieren und veredeln Walnüsse  
   und Mandeln aus und in Rheinhessen



Warum Nüsse statt  
Kirschen und Co?



Obst braucht im 
Sommer Wasser.

Ernte viel zunehmend 
schlecht aus.

Klimawandel

Warum Nüsse aus Rheinhessen

Mirabellen sind nicht cool.

Nüsse schon. Siehe 
Planetary Health Diet… 

Trendwende
Weniger als 1% wachsen 
in Deutschland. 

90% sind aus Übersee.

Das wollen wir ändern!

Alles neu



Wie werden die 
Nüsse angebaut? 



20.000
Walnussbäume

30.000
Mandelbäume

80 
Hektar Fläche





































Neue Wege in der 
Vermarktung

WALNÜSSE UND MANDELN AUS RHEINHESSEN



Shari Huwer

15 - 20 BWL + Creativity, Innovation and Foresight

15 - 20 Alnatura 

2019 Alp Zanutsch

21 - 23 biokaiser 

2023 Gründung Agentur für Direktvermarktung

2024 Gründung Nüsse von hier GmbH 



White Label oder 
Eigenvermarktung



Eigenvermarktung Großhandel / White label

● Sichtbarkeit - Eigenes Produkt, 

volle Kontrolle über Image & Qualität

● Stärkere Kundenbindung durch 

direkte Ansprache und Beziehung

● Unabhängigkeit von wenigen 

großen Abnehmern

● Höhere Marge durch höhere 

Verarbeitungsstufen

● Andere Wertschätzung des Produkts

● Kein Markenaufbau nötig - 

B2C Marketing entfällt

● Zugang zu bestehenden Vertriebskanälen 

und Kundenstämmen

● Effizientere, schlankere Prozesse

→ Weniger Arbeit→ Mehr Unabhängigkeit und Identifikation



Vorgehensweise

1.

Eigener
Online-Shop Belieferung Wiederverkauf

Eigene Marke
etablieren

2. 3.

B2B + B2C in einem Shop 
vereint, schlank gehalten

Durch bestehende 
Kontakte und Messen erste 

Wiederverkäufer:innen 

4.

Marke 
aufbauen

Markenkern,
Story, Design, 
Verpackung

Aktueller Status



Fokus für heute

1.

Eigener
Online-Shop

Belieferung 
Direktvermarktung

Eigene Marke
etablieren

2. 3.

B2B + B2C in 
einem Shop vereint, 

schlank gehalten

Durch Messen und erste 
Direktvermarkter:innen 

kennengelernt

4.

Marke 
aufbauen

Identität, 
Design, 
Stimme



Eine Marke ist das positive, 
unverwechselbare Bild im 
Kopf, das Vertrauen und 
Identität schafft

1. MARKE AUFBAUEN



die Marke

Identität
das Selbstbild / der Charakter des 
Unternehmens

● Name & Slogan
● Mission
● Vision
● Werte
● Marktanalyse
● Wunschkunden

● Produktportfolio

Design
das visuelle Erscheinungsbild

● Logo
● Farben
● Schriftarten
● Gestaltungs-

elemente

● Verpackung &  
Gestaltung

Stimme
Ton mit dem die Identität 
kommuniziert wird, baut auf die 
Corporate Identity auf

● Individualität (USP)
● Schlüsselwörter
● Geschichte
● Kundenansprache
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Schriftart
immer gleich für 
Überschriften, Texte, 
Untertitel,...

Produkt im
Vordergrund



Man muss die Welt nicht 
auswendig kennen, man muss 
sich nur zurechtfinden  

2. ONLINE-SHOP

Albert Einstein



Tools

Shopsystem

● Shopify
○ Keine eigene 

IT-Infrastruktur nötig
○ Gut skalierbar
○ Einfache Einrichtung und 

Anwendung

● Woocommerce
○ Meist genutztes 

Shopsystem 
○ Baut auf Wordpress auf
○ kostenlos

Helferlein

● Canva
○ Für einfache Grafiken, 

Vorschläge für Flyer, 
etc.

● Capcut
○ Zum Videos schneiden

● Google
○ Forms, Docs

● ChatGPT
○ Texte vorschreiben

Channels

● Nussletter & Blog
○ Kundenbindung
○ Informations- und 

Wissensvermittlung

● Instagram
○ Sichtbarkeit
○ Austausch mit 

Kolleg:innen
○ Werbung















Kommunikation für und mit Höfen
Shari Huwer
diehofpost.de
shari@diehofpost.de

mailto:shari@diehofpost.de

